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0.00 SOMMAIRE/ 1.01 L'ORIGINE / 1.02 BUT

Notre campagne

L'ORIGINE DE LA CAMPAGNE

A lété 2012, deux jeunes filles, Emma et Noémie, agées de 14 et
15 ans, ont perdu la vie dans un accident tragique de la route.
« Pour qu’elles ne soient pas mortes pour rien » les deux mamans
ont décidé dagir, de sensibiliser, de mobiliser, en espérant
faire évoluer les mentalités. Afin daccompagner leur démarche
de sensibilisation, Laurent LENOBLE, Directeur de Cabinet du Préfet
du Haut-Rhin, a proposé aux éléeves de la formation MMI (Métiers
du Multmédia et de [llInternet) de travailler avec les services de
lEtat sur un projet de campagne de sécurité routiere. En confiant
le projet aux 50 eétudiants en multimédia, la démarche visait a la
fois a s’appuyer sur de futurs professionnels et a faire porter

le message « par des jeunes pour les jeunes ».
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1.01 LORIGINE/ 1.02 LEBUT / 2.01 CREATIONS

Notre campagne

LE BUT DE LA CAMPAGNE

« Au volant on est responsable de soi, de ses passagers et des usagers »

A partir de ce message, le projet consiste a créer un ensemble de
supports : spots radio, vidéos et affiches de prévention.

Les différents travaux des étudiants ont été présentés devant un jury com-
posé des deux mamans et des représentants de la Préfecture,
de la Direction Départementale des Territoires, de [I'Education
Nationale, de Mulhouse M2A, ainsi que d'une psychologue, de
deux professeurs et d’une infirmiére de I'lUT.

3 spots radio, 3 affiches et 3 vidéos ont été sélectionnés et sont actuelle-
ment en cours d’amélioration et de finalisation.

Débuté en février 2015, ce projet se concrétisera par le lancement de la
campagne grand public le 17 décembre 2015.
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1.02 LEBUT / 2 CREATIONS / 2.1 GROUPES

Nos créations

REALISEES EN GROUPE SUR 3 SURFACES

ELLEESTIMIGNONNEENIPHOTO)
DOMMAGEQUZELLESOITPARTIESITOT

SPOT RADIO /
CLASSE ENTIERE

SPOT VIDEO /
3 GROUPES

AFFICHE /
3 GROUPES

Les différents supports doivent illustrer la douleur des proches aprés l'accident et le manque. Les réalisa-
tions doivent « choquer sans images chocs ».
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¢BUREAU VIDE»

Elle a été réalisée par Roald Godin
et Bryan Baldenberger avec le
logiciel Adobe Photoshop. Le but
de [I'affiche est de prévenir du
danger de la route en symbolisant
le manque que créé la mort d’'un
proche décédé au volant aux
membres de sa famille. Ici, il
s’agit d'une jeune fille morte
accidentellement sur la route
manquant a ses parents. |l a
donc été choisi de représenter
cette jeune fille sous la forme
d’'une photographie au-dessus de
son bureau soigneusement rangé
par ses parents. Lexpression
du manque se fait par
I'intermédiaire de la rigoureuse
symétrie que l'on retrouve sur
'image. Ainsi, il est suggéré
que les parents ont rangé
impeccablement la chambre
de leur défunte. Evidemment,
le slogan « Elle est mignonne
en photo, dommage qu’elle
soit partie si tét » renforce
ce sentiment et guide le
spectateur vers le message.
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«LE CADRE>

Cette affiche est réalisée par
Romain Foulon avec le logiciel
Photoshop. Elle se base sur
I’attachement social des personnes
pour leurs proches, amis, famille,
etc. en utilisant un slogan sous
forme de question et une imagerie
forte pour provoquer la réflexion
ainsi que des effets graphiques
renvoyant au sujet de la Campagne.
Lidée est de demander a la
personne si elle souhaite en arriver
« la » ou agir et prendre la/les
bonnes décisions pour protéger
ceux/celles auxquelles elle tient.
Notez que le bandeau blanc au bas
de cette ébauche est prévu pour ac-
cueillir tous les logos des
entités encadrant la campagne.
il est possible qu’il soit modifié
dans la version finale.
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«LE DERNIER CALIN»

Cette affiche a été réalisée par
Claire Kiefer et Lucie Rudolph
dans le cadre de la campagne de
prévention routiere  faite a
I'lUT de Mulhouse au département
MMI. Un petit garcon d’environ
4 ans va s’allonger dans la
silhouette tracée au sol de
sa mere décédée dans un accident
de la route, écrasée alors
qu’elle traversait en tant que
piéton. Il recherche [I'affection
de sa mere disparue, laisse un
dernier adieu a la craie. Le
theme de la campagne est
« l'absence » ici c’est I'absence
d’'une meére pour un petit enfant.
Lidée principale est que [I'enfant
est allongé dans la trace de la
silhouette dessinée sur la route en
position feetal. Il y a un mot
d’amour/d’adieu écrit a la craie
par l'enfant. On comprend qu’il
s'agit de Iui car il y a une
craie dans ou prés de sa main.
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ACTEURS
ANONYMES

UNE CREATION DE

MARTIN FLOHR, CELINE DIDIER, SEBASTIEN FISHER,
ANTHONY SCHICKLIN & VINCENT BOESH

CRETOUR DU PARC

RETOUR DU PARC, C'EST LHISTOIRE DE DEUX ENFANTS QUI SSAMUSENT SUR UNE BALANCOIRE. SUR LE CHEMIN DU
RETOUR, LUN D’EUX SE FAIT RENVERSER SUR UN PASSAGE PIETON. CET EVENEMENT TRAGIQUE VA TOUT BOUSCULER.
SUCCESSIVEMENT, DIFFERENTS LIEUX QUE FREQUENTAIT ’ENFANT SONT PARCOURUS, MAIS SON ABSENCE EST
PESANTE. UNE CHAMBRE A COUCHER, UN REPAS EN FAMILLE, UN PORTE-MANTEAU A LECOLE, TOUT SEMBLE SI VIDE. ET
FAIRE DE LA BALANGOIRE SEULE, CE N'EST VRAIMENT PLUS PAREIL. CEST UNE INVITATION A REFLECHIR SUR LES CONSE-
QUENCES DE NOTRE COMPORTEMENT AU VOLANT, LIMPACT PROVOQUE POUVANT S'AVERER PLUS IMPORTANT QU'ON NE
LE PENSE.
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ACTEURS
TEMOINS ANONYMES

UNE CREATION DE

DANIELA NAPHAIVONG, VALENTINE MINERY,
LAURANE RICHTER ET LEON PHAN

«SOUS LE MASQUE»

NOTRE SPOT TELEVISUEL EST UNE VIDEO PRENANT LA FORME D'UN "DOCUMENTAIRE", DANS LAQUELLE
UNE VOIX-OFF INTERROGE DES TEMOINS D'ACCIDENTS DE LA ROUTE L'UN APRES L'AUTRE. CES PER-
SONNES SONT CACHEES SOUS DES MASQUES BLANCS A L'EXPRESSION NEUTRE, CAR L'IDEE EST DE
RAPPELER QU'UN ACCIDENT DE LA ROUTE PEUT ARRIVER A N'lMPORTE QUI, SANS DISTINCTION, QUE
L'ON EN SOIT LAUTEUR OU LA VICTIME. NOUS AVONS CHOISI DE METTRE EN IMAGE DE VRAIS TEMOI-
GNAGES, CAR LA PORTEE EMOTIONNELLE D'UN TEL MESSAGE SERA BIEN PLUS FORTE AUPRES DE
L'AUDIENCE.




ACTEURS
ANONYMES

UNE CREATION DE

VICKIE WENDEL, MATHILDE WENDEL, MELINDA HAMET
& YANN BLEGER

«DANS Lt PARC

UNE MERE RENTRE DE UENTERREMENT DE SON FILS, MORT DANS UN ACCIDENT DE VOITURE. ELLE MONTE LENTEMENT
’ESCALIER JUSQU'A SA CHAMBRE. SUR LE LIT, LES ACCESSOIRES QUE SON FILS PORTAIT LE JOUR DU DRAME SONT
POSES DANS UNE BOITE. LA CHAMBRE EST TELLE QUELLE ETAIT LE JOUR DE ACCIDENT. LA FEMME N'A PAS ENCORE EU
LE COURAGE DE TOUCHER A QUOI QUE CE SOIT.

POSEE SUR LE BORD DE LIT, ELLE VA OUVRIR LENTEMENT LA BOITE ET SORTIR UN A UN LES ACCESSOIRES S'Y TROUVANT.
CHAQUE ACCESSOIRE VA PERMETTRE, GRACE A UN MONTAGE ALTERNE, D'INTRODUIRE LE JEUNE HOMME AVEC DES
FLASHBACKS DE L’ACCIDENT.

ON DECOUVRE ALORS QUE LE JEUNE HOMME (CONTRAIREMENT A CE QU'ON PENSE HABITUELLEMENT) N'EST PAS LE
RESPONSABLE DE [’ACCIDENT. ON VOIT ALORS QUE LE JEUNE HOMME CONDUIT DE FACON EXEMPLAIRE, RESPECTANT
LES LIMITATIONS ET LA CONDUITE A TENIR SUR LA ROUTE. EN REVANCHE, lHOMME (PLUS AGE) A LAIR PLUS DETENDU,
PLUS A HABITUE A LA CONDUITE ET DONC MOINS ATTENTIF AUX REGLES DE SECURITE. LE SLOGAN A LA FIN DE LA VIDEO
APPARAIT PAR-DESSUS LES PLEURS DE LA MERE : « IL ROULAIT JUSTE UN PEU VITE, IL A JUSTE UN PEU TUE, ELLE EST
JUSTE MORTE AVEC EUX. »

JUSTE UN PEU VITE, IL A JUSTE UN PEU TUE, ELLE EST JUSTE MORTE AVEC EUX.




LES VOIX
LA CLASSE DE MMI

UNE CREATION DE
MARTIN FLOHR, ANTHONY SCHICKLIN

«LE CONDUCTEUR»

LE SPOT RADIO S’APPELLE « CONDUCTEUR » ET IL DURE ENVIRON 37 SECONDES. DANS CE SPOT
RADIO, UNE VOIX OFF D’UN HOMME ET D’'UNE FEMME SONT UTILISEES AINSI QU’UN SON STRIDENT
POUR MARQUER UNE RUPTURE ET TRANSITION ENTRE LES 2 VOIX OFF. CE SPOT RADIO A POUR BUT DE
SENSIBILISER LE PUBLIC DE TOUT AGE SUR LES ACCIDENTS DE ROUTE. IL UTILISE PLUS DES MOTS-
CLES SUR « UAPRES-ACCIDENT » C’EST-A-DIRE LE REGRET, LE MANQUE, LE VIDE... AVEC LA PREMIERE
VOIX OFF, NOUS VOULONS METTRE UNE PRESSION PROGRESSIVE POUR VALORISER LIMPORTANCE
DES MOTS-CLES PRONONCES ET DONC DES ACCIDENTS DE LA ROUTE. ENSUITE UN SON STRIDENT
VIENT CASSER LE RYTHME POUR ENCHAINER AVEC UNE VOIX OFF DE FEMME QUI MONTRE
LIMPORTANCE DES ACCIDENTS DE LA ROUTE POUR SENSIBILISER LE PUBLIC.




LES VOIX
LA CLASSE DE MMI

UNE CREATION DE
ROALD GODIN & BRYAN BALDENBERGER

J
CL'ANNIVERSAIRE»

LE SPOT RADIO S'APPELLE « ANNIVERSAIRE ». SA DUREE TOTALE EST D'ENVIRON 25 SECONDES. IL
RACONTE L'ENTRETIEN TELEPHONIQUE ENTRE UN ENFANT ET SON PERE. LE PERE EST DANS LA VOI-
TURE LORSQU'IL PARLE A SON ENFANT. CELA SE PASSE LE SOIR APRES QUE LE PERE RENTRE DU TRA-
VAIL ET QUE LA FAMILLE VA PASSER A TABLE. SON ENFANT LUI DEMANDE DE SE DEPECHER DE REN-
TRER POUR QU'IL PUISSE OUVRIR SES CADEAUX PUISQUE C'EST SON ANNIVERSAIRE. MAIS LE PERE NE
VA PLUS REPONDRE AU BOUT D'UN MOMENT. C'EST LA QU'APPARAIT LE MESSAGE « COMME CE PERE
DE FAMILLE, CETTE ANNEE ILS ONT ETE PLUS DE 3000 A RATER LE REPAS DU SOIR. ». CE SPOT RADIO
SE CONCENTRE PLUS PARTICULIEREMENT SUR LES PERSONNES AYANT DES ENFANTS.




LES VOIX
LA CLASSE DE MMI

UNE CREATION DE
WEBER THIBAULT & BIEDRON CHARLIY

«FIN DE SOIREED

LE SPOT RADIO S'INTITULE « FIN DE SOIREE », SA DUREE EST D’ENVIRON 31 SECONDES. ON TROUVE 2
VOIX DANS CE SPOT : CELLE D'UNE FEMME, CELLE D’UN HOMME AINSI QUE DES « BIPS DU REPONDEUR
» ET LA VOIX DU REPONDEUR POUR MARQUER CHAQUE PHASE DU SPOT RADIO. CE SPOT RADIO A
POUR BUT DE SENSIBILISER LES CONDUCTEURS AINSI QUE LEUR ENTOURAGE. POUR CELA, UNE
FEMME LAISSE 3 MESSAGES VOCAUX A SON FILS. AU FUR ET A MESURE, CETTE MERE S'INQUIETE DE
PLUS EN PLUS CAR SON FILS NE LUI REPOND PAS. ENFIN, LA VOIX D’HOMME PREND PLACE ET VEUT
MONTRER QUE CENTOURAGE DE(S) CONDUCTEUR(S) EN GENERAL S'INQUIETE POUR EUX.




2.01 CREATIONS / 2.02 GROUPES / 3.0 ANNEXES

Nos créations

ORGANIGRAMME DU PROJET

P. REINGPACH

M.TARDIO J-C.DREYER M. FERHATI

GROUPE AFFICHE GROUPE COMMUNICATION

CLASSE SPOT RADIO GROUPE SPOT VIDEO
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SECURITE ROUTIERE
Appel a témoins pour
un clip de prévention

Dans le cadre de la campagne
« Emma et Noémie », I'lUT de
Mulhouse recherche des person-
nesimpliquées dans un accident
de la route et prétes a l'évoquer
devant une caméra.

En janvier dernier, en partenariat
avec la préfecture du Haut-Rhin
et les parents des deux adoles-
centes, les étudiants de la filiere
« métiers du multimédia et de
l'internet » de I'IUT de Mulhouse
avaient été invités a concevoir
une campagne de sécurité routie-
re portant les prénoms d’Emma
Baur et Noémie Schlienger, tuées
a Steinbrunn-le-Haut en
aout 2012 lors d’une collision en-
tre leur scooter et une camion-
nette dont le conducteur était
fortement alcoolisé. Cette cam-
pagne grand public doit voir le
jour en décembre prochain, sous
formes d'affiches, de spots radio
etvidéos.

Le message « Au volant on est res-
ponsable de soi-méme, de ses
passagers et des autres usagers ;
pas de comportement a risques
sur la route » doit sensibiliser au
vecu des victimes et de leurs pro-
ches aprés un accident et faire
prendre conscience de sa propre
responsabilité en tant qu’usager
de laroute.

Un clip Intitulé
«Sous le masque »

Parmi les idées retenues, le clip
« Sous le masque » consiste a re-
cueillir les témoignages de per-
sonnes impliquées dans un
accident de la route : responsa-
bles, victimes ou proches de victi-
mes, membres des services de
SECOUrs...

Dans ce cadre, la Direction dépar-
tementale des Territoires du

Les actlons d’Initiation aux dan-

gers de la route (icl 3 Thann) visent

souvent les jeunes, trés exposeés.
Archives LAlsace/Arnaud Viry

nom (ou unprénom fictif), sugge-
rent un conseil pour éviter les ac-
cidents, racontent comment ils
ont vécu ce drame, ce quiachan-
gé dans leur vie et dans leur com-
portement d’usagers de la route.

Ils seront guidés et soutenus par
Barbara Schall, psychologue a la
Cellule d'urgence médico-psy-
chologique 68. Ils pourront se
présenter masqués s'ils le sou-
haitent (masque blanc neutre) et
le rester pour les trois séquences,
ou bien enlever le masque 3 un
moment ou un autre s'ils préfé-
rent parler 3 visage découvert.

Une réunion préalable se tiendra
a I'lUT de Mulhouse (deux dates
possibles : mercredi 16 ou jeudi
17 septembre de 18 h a 19 h),
avantun tournage qui devrait du-
rer environ une demi-heure, se-
lon un planning & définir avant la
mi-octobre.

0.B.

SE RENSEIGNER Pour tout rensei-
gnement complémentaire, con-

EVASION FISCALE
Que font les Colmariens
fortunés de leur argent ?

HANDICAP

| La loi sur "accessibilité

toujours trés mal appliquée
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~ Prés de trols ans aprés leur mort dans un terrible accldent &
a Steinbrunnde-Haut, Emma Baur et Noémle Schllenger vont donner &
leurs prénoms a une campagne de sécurlté routlére sur laquelle

SO VNIN)E T
Route : le message

d’Emma et Noemle

planchent des étudlants de P'IUT de Mulhouse.mse 0

Urvs ruarche blandhe sask 4t cegant be (s LL acdt 002,

Haut-Rhin lance un appel a ceux
qui seraient préts a faire part de
leur expérience devant la camé-
ra. Le dispositif de tournage pré-
voitque lestémoinsdonnentleur

tacter Marie-Madeleine Jonas,
coordinatrice sécurité routiére,
au 03.89.24.85.28 ou 2 l'adresse
suivante : marie-madeleine.jo-

nas@haut-rhin.gouv.fr.

R20088.0211 L,00€

Textes : Ollvier Brégeard

Le premier message, implicite,
inscrit dans les corps et dans les
voix des deux meéres, c’est qu’on
ne se remet jamais de la dispari-
tion d’un enfant. Chaque anniver-
saire, chaque féte du calendrier,
chaque échéance scolaire, re-
vient souligner l'absence, avec
encore plus de vivacité qu'au
quotidien. « Cette année, elles
auraient passé le bac », souligne
Anne Baur.

Le mois dernier, elle et Sylvie
Schlienger sont venues témoi-
gner devant les étudiants de pre-
miére année de la filiere
« métiers du édia et de

sur la place du village, la décou-
verte des corps inanimés, la ca-
mionnette accidentée, le scooter
encastré... La terre qui s'ouvre
sous les pieds, la plongée dans
l'abime, Uirréalité des urgences,
plus tard la morgue, le choix d'un
cercueil... Dans les semaines et
les mois qui suivent, l'incompré-
hension, le doute, la culpabilité.
L'envie d'en finir, seulement frei-
née par l'amour de ceux qui
restent. Des objets qui devien-
nent intouchables. La nécessité
sociale de «faire semblant »
d'étre encore vivant.

« Grace a vous,
les choses peuvent
"

linternet » (MMI) de U'IUT de
Mulhouse.

Comme elles l'avaient fait avec
nous il y a deux ans (L'Alsace du
22 juin 2013), comme elles le
font, depuis, dans des établisse-
ments scolaires de la région,
elles se sont forcées a raconter
cette soirée du 3 aolt 2012, ou
leurs filles, Emma, 14 ans, et
Noémie, 15 ans, « "deux copines

changer »

Pour « tenir debout », pouvoir
« prononcer encore les prénoms »
de leurs filles, et « faire en sorte
qu'elles ne soient pas mortes
pour rien », les deux mamans ont
décidé d’agir, de sensibiliser, de
mobiliser, en espérant « faire
évoluer les mentalités » sur la
route, « Grdce a vous, les choses
peuvent changer », ont-elles lan-
é aux étudiants, restés cois,

» qui ient de
passer le brevet des colléges, ont
6té tuées par un automobiliste en
état d'ivresse, a Steinbrunn-le-
Haut. La siréne au loin, l'arrivée

émus par ce récit qui
les a pris au dépourvu.

«On a besoin de vous », a ren-
chéri Laurent Lenoble, directeur
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SECURITE ROUTIERE

Emma et Noémie vont sauver des vies

La préfecture du Haut-Rhin et 'lUT de Mulhouse s’associent pour un projet de campagne de sécurité routiére portant le nom des deux adolescentes tuées a Steinbrunn-le-Haut
en aoQt 2012. Les étudiants de la filiere « métiers du multimédia et de l'internet » ont jusqu’a la fin de "lannée pour concevoir et réaliser des supports efficaces.

de cabinet du préfet du Haut-
Rhin, venu lancer le projet de
campagne « Emma et Noémie »,
formalisé par la signature d'une
convention avec I'IUT. « Vous étes
les futurs professionnels du multi-
média, avec des compétences de
plus en plus pointues. Nous
comptons sur vous pour aller plus
loin dans la démarche de sécurité
routiére. »

La mission de ces 52 étudiants :
créer des supports (affiches,
flyers, spots radio et vidéo) pour
traduire, a leur facon, le fait
qu'au volant, «nous sommes
tous responsables », de nous-mé-
mes comme des autres. Un mes-
sage «par les jeunes, pour les
Jjeunes » (de pair & pair, dit-on),
qui s’inspirera du drame de Stein-
brunn, mais sans le «citer».
Avec une contrainte : « choquer
sans images chocs », marquer les
esprits du plus grand nombre
sans verser dans le spectaculaire.
« Mettezvous en situation, a con-
seillé Laurent Lenoble. Nous al-
lons vous aider en vous
apportant des témoignages, vous
faire rencontrer des experts, psy-
chologue, juriste... »

De la conception a la réalisation
de ces supports, un calendrier
précis a été défini avec les ensei-

Noémie Schlienger et Emma Baur, les deux adolescentes victimes d'un chauf-

fard en aouit 2012. « Cette année, elles auraient passé le bac... »

DR

gnants de I'lUT. Les premiéres
idées ont été présentées orale-
ment lundi, et sont déja promet-
teuses. Anne Baur et Sylvie
Schlienger valideront la démar-
che in fine. Les meilleurs travaux
seront utilisés dans une campa-
gne qui débutera en décembre
prochain et se poursuivra 'année
suivante, dans les médias volon-
taires et les établissements sco-
laires.

« Noémie et Emma

nous donnent

I’énergie de nous

battre chaque jour »
Pour les étudiants de MMI, ol il
était de coutume depuis quel-
ques années de réaliser des affi-
ches de prévention, ce projet de
campagne est une premiére par
sa durée, son ampleur et ses
enjeux. « Noémie et Emma nous
donnent ['énergie de nous battre
chaque jour. Je pense qu’elles
sauront vous la donner, @ vous
aussi», a lancé Anne Baur.
« Quand vous verrez vos produc-
tions dans les rues, dans les
Jjournaux, a la télévision, ou que
vous les entendrez a la radio, je
ne doute pas que vous ressentirez
un sentiment de grande fierté »,
a conclu de son coté Laurent
Lenoble.



3.00 ANNEXES / 4.00 CONTACT / ...

Contact

? POUR TOUTES QUESTIONS OU RENSEIGNEMENTS

MAIL DE LA CAMPAGNE :
CAMPAGNE.EN@GMAIL.COM

MAIL DES GERANTS :

THOMAS.JEHEL@UHA.FR
NATHAN.ALLENET-MOULIN@UHA.FR
THOMAS.MISCHLER@UHA.FR
MALIK.FERHATI@QUHA.FR
MARIE-MADELEINE.JONAS@HAUT-RHIN.GOUV.FR

SITEWEB:
WWW.UHA.FR

PAGE COMMUNAUTAIRE :
HTTPS://GOO.GL/FZ96HV
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